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Kommunizieren lhre Webseiten moglicherweise ungewollt versteckte
Botschaften oder wirken stolze Formulierungen vielleicht auf AuBen-
stehende einschichternd? Eventuell sogar ungewollt arrogant?

Ist ,Wir Gber uns” auf der Site dominant?

Haben Sie fir alle Texte nochmals eine Schlussredaktion gemacht und
mit dem Vier-Augen-Prinzip Korrektur gelesen?

Falls Sie Icons verwenden: Sind diese wirklich fur alle Besucher : :
zweifelsfrei aussagekraftig? Ich glaube es trotzdem nicht ;-) R

Sind lhre Informationseinheiten (Abschnite, Tabellen, Text-Bilder- __,,
Mischungen) optisch gut und fir das Auge wohlgefallig strukturiert? R

Werden falsch eingetippte Adresszeilen innerhalb lhrer Domain mit einer __.,
vernlinftigen Fehlerseite abgefangen? (Statt der 404-Fehlermeldung) R

Sindalle Basislinks (STARTSEITE, UBERSICHT, KONTAKT, IMPRESSUM) auf
allen Seiten gut sichtbar?

Falls Sie eine komplexere Webseite haben: Kann der Besucher jederzeit P
erkennen, wo innerhalb lhrer Site er sich befindet? f' "
(z.B. anhand einer Bread-Crumb-Leiste)

Haben Sie alle Bezeichnungen innerhalb Ihres gesamten Werbeauftritts
einheitlich verwendet? (z.B. immer BENUTZERNAME)

Enthalten alle Ausdrucke am Ende lhre Adress- und Telefondaten, damit e
man Sie spater problemlos kontaktieren kann? Das ist gerade fiir den
Business-to-Business-Bereich aullerst wichtig. o

Laufen alle Funktionen auch mit dem Firefox-Browser, dem neuen
I Chrome-Browser oder ggf. auch auf einem Browser eines Mac-Computers?
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Falls Sie als Farben Rot und Griin verwenden: Haben Sie einen Test auf P
Tauglichkeit fir Rot-Griin-Blinde vorgenommen? S

Sind Ihre Webseiten moglichst barrierefrei? Denken Sie daran, auch S
Suchmaschinen greifen ausschliel8lich maschinell auf Ihre Seiten zu. S




